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Sussane Martins' Resumo

Este estudo tem por objetivo refletir sobre a influéncia da midia
e o seu papel no processo de formagdo da Opinido Publica, analisar, por
meio de referenciais tedricos, a existéncia ou ndo da Opinido Publica. Re-
alizar um estudo de caso para demonstragdo empirica dos processos de
construgdo da Opinido Publica com base em conceitos-chaves: Midia e
Opinido Publica, que inicialmente sdo apresentados. A metodologia ado-
tada pautou-se por uma revisdo bibliografica e pesquisa documental dos
principais temas e autores relacionados. Apresenta-se estudo de caso a
partir da observacéo e andlise do chamado julgamento do “mensalao’, vi-
sando compreender a relagido entre as decisdes do STF (Supremo Tribunal
Federal) e a Opinido Publica. Com isso afirma-se a onipresenca da midia
na vida dos cidaddos contemporineos e sua contribui¢do na construgio
da Opinido Publica por meio das novas modalidades de comunica¢io di-
gitais que pautam a midia (agenda-setting)..

Palavras-chave: Midia. Opinido publica. Mensalao. Agenda-setting.

Abstract

This study aims to reflect on the influence of the media and its cen-
tral role in the formation of public opinion, analyzing through theoretical
existence or not of public opinion. Conduct a case study to demonstrate
empirically the processes of construction of public opinion based on key
concepts: Media and Public Opinion, which are initially presented. The
methodology was based on a literature review and desk research of the
main themes and related authors. It presents a case study from the obser-
vation and analysis of the trial called “monthly allowance”, to understand
the relationship between the decisions of the Supreme Court (Supreme
Court) and the public. With this we reaffirm the omnipresence of media
in contemporary life of citizens and their contribution in building public
opinion through new forms of digital communication that guide the me-
dia (agenda-setting). Because it is a review article, the study analyzes and

discusses studies published.
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1 Introducao

O objeto principal da pesquisa é “A influéncia da
midia e o seu papel na formagao da Opinido Publica” e
seus objetivos especificos sdo: compreender a midia e
seu papel no processo de formagao da opinido publica.
Analisar por meio de referenciais tedricos a existéncia ou
ndo da opinido publica. Realizar um estudo de caso para
demonstra¢io empirica dos processos de construgdo da
opinido publica.

O estudo foi feito a partir dos tépicos em discus-
sao: Midia e Opinido Publica. E, para elucidar a relagdo
entre os conceitos, aplicou-se o método de estudo de caso
_ andlise de contetdo jornalistico sobre o Caso Mensa-
lao. Analisaram-se as matérias divulgadas pelos jornais
impressos Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, no
periodo de 20 a 24/08/2007. E, a partir dos resultados e
discussdes obtidos, permitiu-se uma nova perspectiva a
respeito do tema Opinido Publica.

Os procedimentos metodologicos utilizados fo-
ram: o Método do Estudo de Caso para descobrir res-
postas indutivas a partir de elementos encontrados nas
pesquisas, demonstracio empirica dos processos de
constru¢do da Opinido Publica, com base nos conceitos
levantados (Midia x Opinido Publica), Revisdo Bibliogra-
fica e pesquisa documental dos principais temas e autores
relacionados. Esse estudo fez uso do método da revisio e
levantamento bibliografico bem como da pesquisa docu-
mental. De forma direta, para anélise e discussdo o proce-
dimento adotado para o referente artigo, adotou-se pes-
quisa bibliografica que consistiu em reunir e selecionar os
documentos pertinentes ao tema. A técnica foi escolhida
por utilizar-se de dados empiricos.

O artigo encontra-se assim dividido: inicialmente
¢ exposto a parte introdutoria sobre os objetivos e breve
sintese dos procedimentos metodologicos presentes no
artigo, posteriormente passa-se a discussao dos concei-
tos (Midia e Opinido Publica, Enquadramento, agenda-
-setting e critica da midia) na visdo de autores tais como:
Silverstone, Sartori, Duarte, Wolf, McLuhan, Lippmann
dentre outros. E, nas consideragdes finais, o artigo encon-
trou o seu desfecho, com a andlise do contetido jornalis-
tico e os resultados obtidos por meio do método quanti-
tativo.

A questao é: até que ponto a midia contribui para
a formacdo da Opinido Publica? O seu papel ¢ de instru-
mento manipulador para manter sob controle o pensa-

mento? Afinal, a Opinido Publica ainda existe ou a midia

tornou-se a Opinido Publica? A discussio a ser enfrenta-
da neste estudo, que é o problema de pesquisa, é a onipre-
senca da midia na vida dos cidaddos contemporéaneos e
seu papel na constru¢do da Opinido Publica.

Se o emissor tinha poder maior na midia tradi-
cional, hoje o “receptor” tem papel polar, pois representa
a camada que repele, replica ou redireciona o conteudo
veiculado. Mas, ainda assim, a discussdo publica continua
a ocorrer. O que é admitido pela grande maioria de uma
sociedade, as percep¢des politicas, a defesa ou rechago de
algum tema em debate, sendo esse assunto de interesse

geral, ¢ denominado de Opinido Publica.

2 Midia e a (de)formacao da noticia

O conceito de midia, em comunicagio, é empre-
gado por se tratar de canais ou ferramentas usadas para
armazenamento e transmissdo de informagdes ou dados.
Sinénimo dos meios de comunicagdo de massa ou agén-
cia de noticias, a midia também se refere a um exclusivo
meio utilizado para comunicar dados para qualquer fi-
nalidade.

A midia tem o poder de estabelecer uma rela¢ao
entre o emissor-receptor, de modo que essa relagdo nio
possa acontecer diretamente. Para o senso comum, a mi-
dia s6 faz sentido se referida ao jornalismo ou a novas
praticas de comunicagiao que impliquem transmissao de
informacdes. Entretanto, a atuacao da midia ndo se limita
apenas a essa area. Ela se faz presente como mediadora
em diversos interesses.

Em relagdo ao jornalismo, a importancia da midia
esta no fato de ela ser o meio de propagacio do trabalho
jornalistico. Seria impossivel obter informacdo e ndo ter
um canal (meio) para que a noticia pudesse ser propaga-
da. Apesar de ser utilizada em larga escala, encontrar uma
defini¢do consensual do conceito de midia pelos pesqui-
sadores do campo da comunicagéo é bem dificil pelo fato
de existirem diversos conceitos e defini¢des sobre esse
tema.

A origem do uso da palavra midia é encontrada
em pesquisas norte-americanas sobre mass media, her-
deiras (em sentido cronoldgico) dos estados sobre voto,
comportamento eleitoral, propaganda e Opinido Publica
nos periodos pré e pos-guerra entre os anos 1920 e 1940,
nos Estados Unidos (WOLE 2003). O mass media mais
antigo, no entanto, ¢ a imprensa. A presenca de pouquis-
simas imagens e muitas palavras a torna menos apelativa,

entretanto, nao deixa de influenciar a Opinido Publica.
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Além do significado original da palavra midia
(objeto de estudo do presente artigo) compreendido
como meios de comunica¢do de massa (imprensa, tele-
visdo, radio, internet, telefone, teatro, cinema, danga etc.)
trata-se da adogdo, da pronuncia inglesa para a palavra
latina “media” retirada da expressdo ja citada acima mass
media.

Vale ressaltar também que a area Comunicacional,
nos tltimos 50 anos tem sofrido diversas transformagdes
por meio das novas tecnologias de comunicagao, isto é,
as tecnologias da midia sofreram e sofrem modificagdes
diariamente alterando a naturalidade do processo tradi-
cional da Comunicagéo. A revolugio digital é a principal
causadora desses novos avangos tecnologicos que o Jor-
nalismo tem vivido.

Segundo Lima (2004, p. 26), a distin¢do entre a
nova e a velha midia é nitida. Para ele, a velha midia é
caracterizada pela imprensa, cinema, radio e televisdo
aberta. Ja a nova midia distingue-se da velha por estar
significativamente a frente de seus interesses, “inclui os
computadores multimidia, CD-ROM, os aparelhos de
FAX de ultima geracéo, bancos de dados portiteis, livros
eletrdnicos, redes de video, textos, telefones inteligentes e
satélites de transmissao direta de TV para as residéncias”.
(DIZARD, 1998 apud LIMA, 2004) O papel da midia é
divulgar informagdo e conseguir manté-la. Contudo, a
midia costuma distorcer os dados e descrevé-los de for-
ma incompleta. “Na sociedade contemporanea, a midia
constitui um dos fatores fundamentais na formagdo do
que é comumente conhecido como Opinido Publica”
(RAYMUNDO, 2010).

Na nova midia, cabe a cada um, portanto, exer-
citar a sua opinido de forma critica sobre determinados
assuntos, filtrando, questionando, apurando e principal-
mente checando os dados e as informagdes. O publico
tende a receber determinadas quantidades de subsidios e
simplesmente torna-los unicamente como descrigao fiel e
fidedigno da realidade apresentada.

A midia funciona como uma grande empresa e
toda grande empresa visa ao lucro. O papel do jornalismo
em sua esséncia é produzir e transmitir informagéo. Con-
tetido de relevéncia e de interesse publico. O poder da mi-
dia é tamanho que a estudamos porque nos preocupamos
com o seu poder. Temos a necessidade de compreender
0 qudo poderosa ela ¢ na vida cotidiana e na estrutura-
¢do da experiéncia. A midia pode destruir, influenciar,

mudar, capacitar, animar, enganar, criar e sustentar sig-

nificados, persuadir, reforgar, apresentar, revelar, explicar,
seduzir, julgar, escutar, incitar, falar e ouvir.

Marshall McLuhan (apud SILVERSTONE, 2002,
p. 20) enxerga na midia um instrumento de condugéo e
representacdo no cotidiano, ela é uma extensao do ser hu-

mano em todas as suas dimensoes e experiéncias.

E no mundo mundano que a midia opera de
maneira mais significativa. Ela filtra e molda
realidades cotidianas, por meio de suas repre-
sentagdes singulares e multiplas, fornecendo
critérios, referéncias para a condugdo da vida
diaria, para a produgdo e a manutenc¢ao do sen-
SO comum.

3 Enquadramento, agenda-setting e critica da

midia

A midia exerce um papel de forte influéncia na
vida e no cotidiano das pessoas. E um elemento impor-
tante na organizacdo da esfera ptiblica e deve ser encarada
como elemento onipresente na a¢do, exposi¢do e media-
¢d0, além de operar e dar visibilidade nos processos em
comunicagao.

Roger Silverstone (2002, p. 35), no segundo capi-
tulo do livro Porque estudar a midia? Mediagdo explica a
dificuldade de quem trabalha na midia ou com a midia
de discutir sobre ela sem se envolver. O sujeito deve ser
o mais imparcial possivel ao criticar a midia (imprensa) e
como ela incide nas questdes importantes da sociedade. O
autor diz que, segundo George Steiner, a mediagdo é como
a traducdo: ndo é completa, esta sempre se transforman-
do e talvez ndo seja inteiramente satisfatéria. Afirma que
a tradugdo é um ato de amor e envolve a confianca (pois
no seu processo identificamos valor no texto de que es-
tamos tratando), agressdo (todos os atos de compreenséao
sdo violentos), apropriacdo (levamos os significados dos
textos para casa) e a restituicdo (a reavaliacio _ devolugao
de significado e até acréscimos de significados). Na tradu-
¢d0, entramos em um texto e afirmamos ter a posse do seu
significado, mas segundo Luis Borges em Pierre Menard,
nenhuma tradugdo é perfeita. Assim como a mediagdo.

A midia ndo deve ser somente vista como impor-
tante e sim protagonista para todo e qualquer processo
politico e democratico da modernidade. A fun¢iao da mi-
dia, conhecida como o quarto poder é de participar, di-
vulgar e obter transparéncia e compromisso com a verda-
de naquilo que se propde na composi¢do da informacaio.
A sociedade tem a funcéo de pautar a midia para que seus
processos sociais sejam respondidos e a midia, por sua

vez visa atribuir visibilidade a esses processos.
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O enquadramento noticioso ou framing (social
sciences) ¢ muito usado pela midia quando se deseja mo-
delar, ocultar, destacar e enfatizar algo, ou seja, dar enfo-
que utilizando certas expressoes, palavras e adjetivos. O
enquadramento permite que o interlocutor possa com-
preender de forma recortada uma informacéo. Contudo,
espera-se que haja, no minimo, certo cuidado com aquilo
que ¢ transmitido até porque os veiculos seguem uma li-
nha editorial.

Segundo Rothberg (2010, p. 54), o conceito de
enquadramento ¢ facilmente entendido e abordado pelo
seguinte:

Porto (2004, p. 78) caracteriza os enquadramen-
tos como “marcos interpretativos mais gerais
construidos socialmente que permitem as pes-
soas fazer sentido dos eventos e das situagdes
sociais” Na pratica jornalistica, um enquadra-
mento (framing) é construido através de proce-
dimentos como selecdo, exclusdo ou énfase de
determinados aspectos e informagdes, de forma
a compor perspectivas gerais através das quais
os acontecimentos e situagdes do dia sdo dados
a conhecer. Trata-se de uma ideia central que
organiza a realidade dentro de determinados
eixos de apreciagdo e entendimento, que envol-
vem inclusive o uso de expressoes, estereotipos,
sintagmas etc.

Para Colling (2001, p. 14), a midia ndo pode expor
somente o que ela deseja que saibamos e sim deixarmos
cientes de todos os assuntos de agrado ou niao da midia.
Em linhas gerais, pautados por uma agenda; a agenda-
-setting:

Os mais recentes estudos sobre o agendamen-
to tém concluido que a midia ndo tem apenas
o poder de nos oferecer o leque de assuntos
pelos quais iremos nos preocupar e conversar.
Além de estabelecer esta agenda interpessoal, os
meios de comunicagdo também teriam o poder
de nos dizer como devemos pensar os temas
existentes na agenda da midia. Os pesquisado-
res tém explicado isso através do conceito do
framing, ou enquadramento.

Agenda-setting é considerada mais do que a
classica asser¢do de que as noticias nos dizem
sobre o que pensar. As noticias igualmente nos
dizem como pensar acerca disso. A selegdo de
objetos para a atengdo e a selegao dos enquadres
pensados acerca destes objetos sdo o ponto forte
do papel do agenda-setting. (MCCOMBS, 1993,
p. 62).

4 Opiniao Publica: um conceito que se modifica
A Opiniao Publica esta presente na vida das socie-

dades modernas. Muitas sdo as formas em que a opinido

se manifesta. Mas o que se compreende por “Opinido

Publica”? Inicialmente, na Comunica¢io Organizacional,
conceitua-se Opinido Publica como o resultado de um ar-

tificio em Relagdes Publicas:

No século das Luzes, era concebida como a ex-
pressao de interesse geral e o resultado de dis-
cussdes onde, ao contrdrio do que acontecia
até ai, cada um fazia uso publico da sua razdo.
Hoje ¢ considerado o produto de politicas das
Relagdes Publicas pelas quais se pretende aten-
der aos interesses dos diversos publicos, cuja
opinido se torna opinido publica. Esta tem as
caracteristicas seguintes: ndo ¢ unanime, nao ¢
necessariamente a opinido da maioria, ndo cor-
responde a opinido de um qualquer elemento
do publico, é uma opinido composta, por cor-
responder a posi¢des vdrias, e estd em formagio
continua. Trata-se de uma fic¢do estatistica ou
de um construtor social, indispensavel ao poder
politico como: forma de legitimagdo, instru-
mento do exercicio de poder e objeto de mani-
pulagio. (OPINIAO, 2013).

A expressao “Opinido Publica” é parte constituinte
da 4rea de teoria politica, sendo que conceituar Opinido
Publica encontra muitos percalgos e limitagdes. Entre-
tanto, ha diversas concepgdes e chega a ser dificil concei-
tud-la pela abrangéncia das ideias. Para o senso comum,
a ideia de Opinido Publica, segundo Figueiredo (1996,
p- 15) é associada as pesquisas e resultados de opinido:
“Nesse sentido, o conceito de Opinido Publica coincidiria
com o de pesquisa, que, no mundo moderno, vem desem-
penhando um papel cada vez mais importante”

Vale lembrar que todas as conceituagdes ndo tra-
tam de algo definitivo. Até porque o tema ¢ amplo, com-
plexo e nele cabem outras defini¢des: “Uma maneira mo-
derna de se conceber a Opinido Publica é a que leva em
conta a sua pluralidade. Segundo essa ideia, ndo existe
uma, mas varias maneiras de se identificar os fendmenos
de Opinido Publica” (FIGUEIREDO, 1996, p. 20).

A origem da Opinido Publica vem do debate pu-
blico, onde ha o processo de discussdo em coletividade,
podendo ser implicito ou explicito. Para Rubens Figuei-
redo (1996, p. 21), o individuo nédo tem condig¢des de
tomar uma opiniao por si s6 e sim ele da importancia
ao que os outros seres pensam e suas relagdes, a posi¢ao
de um formador de opinido e principalmente o que é
veiculado e divulgado pelos meios midiaticos ou comu-
nicacionais.

O Diciondrio de Politica traz uma defini¢ao conci-
sa de Opinido Publica:

A Opiniao publica é de um duplo sentido: quer
no momento de sua formagado, uma vez que nao
¢ privada e nasce do debate publico, quer no seu
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objeto, a coisa publica. Como “opiniao’, é sem-
pre discutivel, muda com o tempo e permite a
discordéncia: na realidade, ela expressa mais ju-
izos de valor do que juizos de fato, préprios da
ciéncia e dos entendidos. Enquanto “ptblica’,
isto é, pertencente ao ambito ou universo politi-
co, conviria antes falar de opinides no plural, ja
que nesse universo nao ha espago apenas para
uma verdade politica, para uma epistemocracia.
A Opinido Publica nao coincide com a verda-
de, precisamente por ser opinido, por ser doxa e
ndo episteme; mas, na medida em que se forma
e fortalece no debate, expressa uma atividade
racional, critica e bem informada. (BOBBIO et
al, 2010, p. 842)

O norte-americano Walter Lippmann foi um dos
pioneiros em estudos e pesquisas sobre a Opinido Publi-
ca, e em sua obra classica Public Opinion argumentou so-

bre a complexidade do assunto:

Aqueles aspectos do mundo exterior que tém a
ver com o comportamento de outros seres hu-
manos, na medida em que o comportamento
cruza com o nosso, que é dependente do nos-
s0, ou que nos ¢ interessante, podemos chamar
rudemente de opinido publica. As imagens na
cabeca destes seres humanos, a imagem de si
proprios, dos outros, de suas necessidades, pro-
positos e relacionamento, sdo suas opinides pu-
blicas. Aquelas imagens que sao feitas por gru-
pos de pessoas, ou por individuos agindo em
nome dos grupos, é Opinido Publica com letras
maiasculas. (LIPPMANN, 2008, p. 40)

5 A formacao da Opiniao Publica

E a formagdo do fenémeno da Opinido Publica
como acontece? Que fatores implicam esse processo? De
acordo com Figueiredo (1996, p. 44), a formagédo ocorre
socialmente. Para ele, desde a concep¢ao do individuo
(nascimento) a opinido ja é formada. Surgindo assim as
opinides e atitudes do proprio ser.

Segundo Augras (1980, p. 24), existem fatores que
influenciam a formagdo da opinido sdo: os fatores psico-
légicos (nivel interpessoal) _ formam atitudes e opinides,
motivagdes e mecanismos de defesa, sociologicos (nivel
social) _ terreno em que se constroem as atitudes do gru-
po e circunstanciais (nivel histérico) _ acontecimentos
que desencadeiam a conscientiza¢ao da Opinido Publica.

Para Lage (1998, p. 212) a defini¢do de Opinido
Publica:

A opinido publica resulta da interagdo entre os
individuos. Logo, nio se pode ser explicada por
suas agdes ou opinides prévias; na verdade, da
troca de informagdes e de influéncias, que se

acelera diante de fatos novos, resulta concepgéao
da realidade que néo existia antes.

Os publicos constituem opinido comum. O con-
senso dessa opinido resulta em Opinido Publica. Portan-
to, opinides individuais ndo caracterizam o conceito de
Opinido Publica. Assim sendo, Lage explica que a Opi-
nido Publica ndo pode ser formulada por breves opinides
e sim pelas trocas de informagdes. O conceito de Opinido
Publica sugere unidade (a opinido), ao passo que a sua
caracterizagdo especifica (publica) significa diversidade
de individuos e das suas opinides.

A professora da Universidade de Sao Paulo Sidi-
neia Gomes Freitas, em seu artigo Formagdo e Desenvolvi-
mento da Opinido Publica, diz que o conceito de Opinido
Publica estd sempre se modificando. Ela diz:

No século XIX ocorreu a primeira revolug¢ao in-
dustrial, surgiu a imprensa e as reivindicagoes
deixaram de representar apenas os interesses de
um grupo dominante, abrangendo carater nao
s6 politico, mas também social e econdmico
(GOMES, 1984, p. 177-184).

Sabemos que existem diversos fatores que in-
fluenciam e determinam a formagdo da Opinido Publica
segundo Monique Augras (1980, p. 24). Gomes faz uma
sintese geral desses fatores: “Além da classificagao dos
grupos, os fatores sociais, os psicoldgicos, a persuasio e
os veiculos de comunicagdo massiva interferem na for-

macdo e desenvolvimento da Opinido Publica”.

6 Acao Penal 470: O Caso Mensalao

Conhecido como um dos maiores esquemas de
compra de votos de parlamentares, o escdndalo do Men-
saldo veio a tona no primeiro mandato do governo de
Luiz Indcio Lula da Silva (Partido dos Trabalhadores —
PT). O esquema foi divulgado pelo deputado federal Ro-
berto Jefferson (PTB - R]), em entrevista ao jornal Folha
de S. Paulo, no inicio de junho de 2005. De acordo com
Jefferson, os deputados da base aliada do PT recebiam
uma “mesada” de R$30 mil para votarem segundo as in-
dicagdes e preferéncias do entdo governo.

Em agosto de 2007, apds dois anos, o Supremo
Tribunal Federal (STF) acatou a denuncia da Procura-
doria-Geral da Republica e abriu processo contra 40 en-
volvidos no escdndalo do Mensaldo. Estdo entre os réus:
José Dirceu, José Genoino, Anderson Adauto, Jodo Paulo
Cunha, Marcos Valério, o delator (acusagdo) Roberto Jef-
ferson, que responderdo por crime de corrup¢do passiva
e ativa, formagao de quadrilha, lavagem de dinheiro entre
outros.

A Opinido Publica pdde acompanhar todos os
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desdobramentos do caso Mensaldo. Mas sera que hou-
ve condig¢des e espago para que ela pudesse formar uma
opinido sobre tudo que era transmitido pela midia? Qual
foi realmente o papel da midia durante esse processo? Ela
influenciou, contribuiu, condenou, foi omissa nos resul-
tados finais do processo do mensaldo?

A fim de responder essas questdes, tendo como em-
basamento os temas Midia e Opinido Publica, toma-se o
estudo de caso do Mensaldo como objeto empirico desta
pesquisa para assim tentar esclarecer as proposi¢oes levan-
tadas no aporte tedrico. Passa-se a uma analise de contet-
do temdtica, a fim de encontrar ressonancias possiveis com

0 escopo tedrico problematizado por este artigo.

7 Analise do contetdo jornalistico

Claudia Lago, na obra Metodologia de Pesquisa em
Jornalismo, explica que, para o autor Earl Babbie (1989),
a analise de contetido ¢ um dos métodos de estudo de
caso e que esse tipo de metodologia é considerado livre
de intromissdo direta no objeto de estudo. Lago ainda co-
menta que a analise de contetido da midia propriamente
dita teve como um dos fundadores dos estudos de co-
munica¢do o americano Harold Laswell, em 1927. Para
Laswell (1927), a analise de contetido descrevia com obje-
tividade e precisdo o que era dito sobre um determinado
tema, num determinado lugar num determinado espago
(BABBIE apud LAGO, 2008, p. 124).

A analise de contetido, segundo Bardin (2002), é
definida por “um conjunto de instrumentos metodolo-
gicos cada vez mais sutis em constante aperfeicoamento,
que se aplicam a discursos” (BARDIN, 2002, p. 9). Esse
método se aplica ao discurso, ou seja, a tudo que transmi-
te uma mensagem. Pode ser aplicado em entrevistas, ma-
térias de jornais, em imagens de filmes, enfim, qualquer
forma de comunicagao, seja verbal ou ndo verbal.

Em Andlise de Contetido Temadtico-Categorial:
Uma Proposta de Sistematizagio, Denize Cristina de Oli-
veira (2008, p. 570) expde, de forma concisa, que o prin-
cipal objetivo da analise de conteudo pode ser sintetizado
em manipulacdo das mensagens, tanto do seu contetido
quanto da expressdo desse conteudo para colocar em evi-
déncia indicadores que permitam inferir sobre uma outra
realidade a ndo ser aquela da mensagem.

Considerado um conceito-chave, a Analise Cate-
gorial de Bardin (1977), segundo as exposi¢oes de Olivei-
ra, conceitua-se:

Andlise Categorial (AC): considera a totalidade do texto

na analise, passando-o por um crivo de classificagdo e

de quantificagdo, segundo a frequéncia de presenga ou

auséncia de itens de sentido. E um método de gavetas
ou de rubricas significativas que permitem a classifica-
¢do dos elementos de significacdo constitutivos da men-

sagem (OLIVEIRA, 2008, p. 3).

A analise de conteudo ¢ dividida em etapas, mais
precisamente em trés, conforme define Bardin (2000).
Sdo compreendidas em: pré-analise; exploracdo do mate-
rial ou codifica¢do; tratamento dos resultados, inferéncia
e interpretagdo. A pré-analise consiste em estipular um
programa de agio, ou seja, organizar documentos de ana-
lise, formular as hipéteses e objetivos que embasem ou
denotem uma interpretacéo final. A segunda fase consiste
na exploragdo do material de analise. Nesse momento, o
que foi feito na pré-andlise é aprofundado, codificado em
funcao de defini¢des previamente estabelecidas. E a ulti-
ma fase ¢ a interpretacdo dos resultados obtidos. Nessa
fase permite-se estabelecer resultados, descobertas atra-
vés das informagoes obtidas pela andlise.

Para que seja feito a codificagdo do texto, utilizam-
-se as unidades de registro que sio fundamentais para a
realizacdo da andlise categorial. A defini¢do dessas unida-
des é feita a partir do tema da pesquisa, das suas teorias,
de estudos anteriores e dos textos que serdo analisados.
Os autores, Bardin (2002, p. 9) e Weber (1990) definem
como unidades de registro determinados elementos a se-
rem analisados. Pode ser uma palavra, frase ou tema. A
palavra é a menor unidade de registro nos textos. Podem
ser analisadas as palavras-chave, ou as palavras tema, ou
a andlise de somente uma categoria de palavras (substan-
tivos, adjetivos, advérbios entre outras). O tema corres-
ponde ao assunto do texto. Esse tipo de codifica¢do é o
mais comum se tratando da metodologia em anélise de
contetido. O tema como unidade de registro é formado
por unidades de texto: sujeito, verbo e objeto. Aquelas
frases muito extensas ou complexas podem ser divididas
em unidades tematicas.

Weber (1990, p. 21-23) descreve como unidade de
registro o paragrafo e o texto inteiro. O paragrafo ¢ utili-
zado quando na caréncia de instrumentos como compu-
tadores e limitagdo de recursos humanos. Essa técnica é
eficaz quando faz a sele¢do de lides em noticias curtas que
se utilizam da pirdmide invertida. O texto inteiro, como
unidade de registro, é aconselhado em casos como: man-
chetes, editoriais, noticias e reportagens curtas. Seguindo
as etapas de analise de contetdo, primeiramente, temos

a pré-andlise. Nessa etapa sera realizada uma selecao de
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temas e palavras relacionadas ao objeto de estudo (Midia
e Opinido Publica). A andlise serd baseada em temas e
palavras (unidades de registro) que apresentarem cons-
tantemente repeticdo nos textos. As unidades de registro
avaliadas substancialmente serdo substantivos, adjetivos
e verbos. O método avaliativo serd demonstrado por
meio de uma tabela disposta da seguinte forma: a coluna
da esquerda conterd as palavras e a direita a frequéncia
em que surge no texto.

Nesse sentido, sio necessarias hipoteses para deli-

mitagdo de nosso objeto de estudo:

B Em rela¢do as unidades de registro no texto
(palavras) sao recorrentemente notadas nos
textos discursivos.

B Essas palavras analisadas exercem no leitor cer-
ta influéncia na formagao de opinido desses.

B As palavras analisadas significam no contexto
do objeto de pesquisa que a midia como princi-
pal meio de difusdo exerce forte poder de con-
vencimento.

B Essas palavras sdo detentoras de significado e
apresentam aos individuos a capacidade de for-
mar uma unanime opinido aqueles lideres da

Opinido Publica.

O objetivo dessa observagdo empirica é verifi-
car se essa continua repeti¢ao das unidades de registro
(palavras) pode explicar porque a imprensa utiliza essas
unidades para impor um conceito predeterminado ao in-
vés de ser mais uma voz na sociedade a compor com os
cidaddos na percepgio dos fatos. Ou seja, somente o seu
decreto sobre o assunto nesse caso o acompanhamento
do episddio do Mensalao.

Nessa fase inicial ocorre a escolha do material
(corpus), a formulagdo das suposi¢des e objetivos e a ela-
boragdo das hipoteses para ao fim a interpretagdo dos re-
sultados. A exploracdo do material ou codificagéo ¢é feita
na segunda fase. Subsequentes a essa etapa, os dados ob-
tidos transformam-se em unidades de analise resultando
em uma descri¢do exata das caracteristicas pertinentes ao
contetido do texto.

Dada a importancia e abordagem dos temas em
discussdo: Midia x Opinido Publica, sera analisada a fre-
quéncia da apari¢do dessas palavras nas reportagens se-
manais referentes ao escdndalo do Mensaldo no periodo
de uma semana entre 20 a 24/08/2007. Foram escolhidos

os seguintes veiculos: Folha de S.Paulo e O Estado de

S.Paulo pela magnitude e destaque em suas publicagdes
sobre a maior cobertura de um dos mais importantes ca-
sos de corrupcdo ja flagrados no Brasil; o Caso Mensaldo
para contagem, codificagdo, registro e enumeracdo desse

conteudo.
7.1 Jornal Folha de S. Paulo

E considerado o jornal impresso brasileiro com
maior tiragem e circulagdo. O jornal Folha de S.Paulo,
segundo dados do Instituto de Verificador de Circulagdo
(IVC), nos anos de 2006 (dentuincia do Mensalao) e 2007
(periodo analisado do Caso Mensaldo - 20 a 24/08/2007),
teve respectivamente 309.383 e 302.595 exemplares em
circulagdo por dia. O objetivo do portal é produgio de
conteudo via internet seguindo os principios da Folha de
S. Paulo (impresso).

A dentincia do mensaldo foi feita em 2006 pelo ex-
-deputado federal Roberto Jefferson em entrevista & Re-
nata Lo Prete em junho de 2006. Jefferson detalhou todo
o0 esquema e apontou 40 pessoas envolvidas no escandalo
de corrup¢do. A escolha do veiculo _ Folha de S.Paulo _
online se deu pela cobertura completa feita pelo portal
durante o desenvolvimento do processo do Mensaldo. A
Folha, inameras vezes, teve acesso exclusivo a varios mo-
mentos-chave do Caso Mensaldo. No site encontra-se a
dentncia na integra (Inquérito n° 2245).

A Folha de S. Paulo acompanhou e fez uma cober-
tura assim dividida em partes importantes do escandalo
do mensaldo, retrancas como: O ESQUEMA, O CAMI-
NHO DO DINHEIRO, DOCUMENTOS, OS JUIZES,
AS PENAS, FRASES E QUIZ.

Com a vinheta e design grafico o julgamento do
mensaldo, a Folha explorou todo o contetido jornalistico
sobre o fato. As matérias e reportagens trouxeram uma
abordagem explicativa e esclarecedora sobre o caso. De-
talhes como linguagem puramente técnica e juridica dos
tribunais e féruns, andlise e visdes de colunistas e dia a
dia do julgamento foram alguns dos recursos utilizados
pelo portal.

Para fazer o recorte e analise do corpus, foram sele-
cionadas 44 matérias, publicadas no periodo de 20 a 24 de
agosto de 2007. A escolha da fase analisada se justifica por
ser o momento inicial do julgamento do Caso Mensalio e
nessa fase a midia foi muito incisiva ao pautar a Opinido
Publica. A Opinido Publica ansiava pela maior quantida-

de de informagdes sobre o caso. E o respectivo momento
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era de expectativa, pois ali se iniciava um dos maiores jul-
gamentos mediado da histdria. E a partir do método de
analise de conteido proposto por Laurence Bardin (Edigdo
Revista e Atualizada de 2009) elaborou-se tabelas.

Na divisao por temas, as palavras foram relaciona-
das @ midia e opinido e tiveram uma frequéncia constante
(tabela 1).

Tabela 1 - Matérias que abordaram temas que pautassem a Midia e formaram
a Opinido Publica (Quantidade: 44)

Palavra Quantidade
Imprensa 1
Poder 0
Denuncia 133
Acusacoes 13
Escandalo 33
Crimes 12
Esquema 41
Cassados 0
Justica 21
Julgamento 178
Defesa 65
Suspeitos 1
Quadrilha 7
Lavagem 48
Dinheiro 62
Recursos 2
Envolvimento 19
Corrupgao 35

Fonte: Martins (2013). A tabela foi elaborada pelo préprio autor.

Na Tabela 1, constam dezoito palavras que se re-
petem em quarenta e quatro reportagens do site Folha
Online. A expressdo que aparece com mais frequéncia é
julgamento com cento e setenta e oito vezes. Na sequén-
cia o termo dentncia, cento e trinta e trés vezes; O vo-
cabulo defesa foi repetido sessenta e cinco vezes. A ta-
bela mostrou que a palavra dinheiro foi usada sessenta e
duas vezes. As expressoes lavagem, esquema, corrupgio,
escandalo, justica, envolvimento, acusagdes e crimes tive-
ram quarenta e oito, quarenta e um, trinta e cinco, trinta
e trés, vinte e um, dezenove, treze, e doze aparigdes res-
pectivamente. As palavras que foram usadas em menor
quantidade foram quadrilha com sete vezes, recursos
com duas vezes, suspeitos e imprensa uma nica vez e os

vocabulos poder e cassados nio tiveram aparigéo.

7.2 Jornal O Estado de S. Paulo

O jornal mais antigo dos jornais da cidade de Sao
Paulo em circulagdo é “O Estado de S. Paulo” O portal
Estadao.com.br nasceu em margo de 2000. O Estado de
S. Paulo por meio do site online Estaddo realizou a co-
bertura do Mensaldo. O Estaddo cobriu o caso desde o
comeco. O portal trouxe para o seu leitor e ainda po-
dem ser encontrados os seguintes tépicos: SUPREMO
X LEGISLATIVO, ENTREVISTA, PLACAR DO MEN-
SALAO, DENUNCIA, NOVAS DENUNCIAS, DEPOIS
DO JULGAMENTO, DEFESA, REACAO, AS FRASES
DO JULGAMENTO, JUDICIARIO, INTERNACIONAL,
PENAS, QUEM SAO, PERSONAGENS, O DIA _ A _
DIA NO STE O CULPADO, TROCA DE TIROS, AR-
GUMENTO E DECISAO, EMBRIAO DO MENSALAO
entre outros.

A abordagem feita pelo site do Estaddo e da co-
bertura realizada fez-se o recorte das reportagens publi-
cadas entre o periodo inicial do julgamento do mensalao,
de 20 a 24 de agosto de 2007. Baseando-se em Bardin e
seu método de analise de contetdo temdtico-categorial,
realiza a codificacdo das unidades de registro, procedi-
mento anteriormente adotado, com a divisdo por temas,
as palavras foram relacionadas aos objetos de pesquisa:
midia e opinido e tiveram a seguinte frequéncia nas ma-
térias selecionadas.

Como ja ocorrido com o jornal Folha Online, no
estaddo.com.br o mesmo procedimento sera adotado,
com a divisdo por temas, as palavras foram relacionadas
aos objetos de pesquisa: midia e opinido e tiveram a se-

guinte frequéncia (tabela 2).

Tabela 2 - Matérias que abordaram temas que pautassem a Midia e
formaram a Opinido Publica (Quantidade: 21)

Palavra Quantidade
Imprensa 1
Poder 4
Denuncia 100
Acusacdes
Escandalo 8
Crimes
Esquema 33
Cassados 14
Justica 11
Julgamento 70
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Defesa 28
Suspeitos 3
Quadrilha 50
Lavagem 74
Dinheiro 85
Recursos 5
Envolvimento 9
Corrupgao 65

Fonte: Martins (2013).

Na Tabela 2, constam dezoito palavras que repe-
tem em vinte e uma noticias do site Estaddo.com.br. A
expressdo que aparece com mais frequéncia é denuncia
com cem vezes. Na sequéncia o termo dinheiro, oitenta
e cinco vezes; O vocabulo lavagem foi repetido setenta e
quatro vezes. A tabela mostrou que a palavra julgamento
foi usada setenta vezes e corrupgao sessenta e cinco vezes.
As expressodes quadrilha, esquema, defesa, cassados e jus-
tica tiveram cinquenta, trinta e trés, vinte e oito, quatorze
e onze apari¢oes respectivamente. Crimes e envolvimen-
to foram repetidos nove vezes cada. As seguintes expres-
soes: acusagoes e escandalo foram usadas oito vezes. As
palavras que foram usadas em menor quantidade foram
recursos com cinco vezes, poder com quatro vezes, sus-
peitos trés vezes e imprensa uma aparicao.

O conceito de Opinido Publica, em seu sentido
amplo como ideia de publico e de grupo, permite fazer
a essa observagdo empirica uma interpretagdo valorati-
va do significado dos fatos. Sobre esse estudo da Opinido
Publica, afirma-se a existéncia da opinido como expres-
sao de determinados grupos, utilizando-se a midia para
tornar publicas essas opinides.A opinido tem sua origem
nos grupos e esses grupos quando organizam em torno
dos temas de discussdo e de interesse publico como o
Caso Mensaldo.. Desse modo, a Opinido Publica é “en-
tusiasmada” pelos veiculos de comunicagdo de massa e
procura formar um consenso.

Séo diferentes publicos (grupos de interesse, pes-
soas interessadas e espectadores) que munidos de opinides
e até mesmo de informagoes diferenciadas sobre um mes-
mo fato que, muitas vezes, ndo chega a essa concordancia
e que disseminam as suas opinides pelos veiculos de co-
municagdo massiva. Aqueles que conseguem tornar publi-
ca uma dada opinido se sobressaem. Ou seja, a Opinido
Publica, em linhas gerais ¢ a opinido de um determinado

grupo, mas ndo necessariamente a opinido da maioria,

voltada a interesses particulares e privados. Por essa razao
hd a relagdo entre a Midia versus Opinido Publica em que
a midia se mobiliza, partindo desse universo indefinido
constituido de interesses publicos e pela opinido privada,
que se manifesta como publica. Ressalta-se que a opinido
estd em continuo processo de formagio e em dire¢do a um

consenso completo, sem nunca alcanga-lo.
8 Resultados e discussao

Para a analise quantitativa, foram coletadas 1.248
palavras (verbos, substantivos e adjetivos) e verificou-se a
andlise de frequéncia das unidades de registro. Utilizan-
do-se a andlise de conteido como método de pesquisa
em estudo de caso e na obtengdo dos resultados, pode-se
inferir que, no Caso Mensaldo, a parte analisada (periodo
inicial do julgamento) proporcionou assunto para deba-
tes e formagdes de opinido além do senso comum.

A midia instruiu, apresentou e traduziu todo o
processo do Caso Mensaldo de forma que a Opinido Pu-
blica pudesse acompanhar diariamente o andamento des-
se processo, as discussdes e divagacdes que se resumiam
as incansaveis sessdes do julgamento. De um lado, havia
uma parcela expressiva da populacdo que ansiava por
respostas imediatas e punitivas na expectativa de conde-
nagdo dos réus e de outro, o STF fazia o que lhe cabia
julgando o caso.

A midia ndo apenas portou a informa¢ido nesse
caso, como também foi formadora da Opinido Publica.
O que nutre a midia sdo justamente essas inconstancias
da Opinido Publica em que opinides privadas, por meio
dos media, tornam-se publicas. A midia teve um papel
essencial, pois fazia a ponte entre os anseios da socieda-
de aos desdobramentos do julgamento e a relagio entre o
Supremo, Mensaldo e Opinido Publica.

Por ser um fendmeno concreto, passivel de ob-
servagdo, estudo e avaliagdo, Augras (1980) explica que
a expressdo da Opinido Publica estd ligada a uma ativi-
dade politica. Que sdo as deliberagdes dos cidaddos da
polis grega que aconteciam em locais denominados de
agora (espécies de mercados ou pragas). Nesses lugares,
os gregos tomavam suas decisdes pautadas pelo governo
em Atenas. No final do Século V, a. C surge uma classe de
homens politicos, os chamados demagogos. Esses tinham
o poder de conduzir o povo e orienta-los conforme acha-
vam que deveriam. Pareciam ser lideres de opinido.

Quando Lippmann (2008) examina os meios de
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comunicag¢do de massa e o estudo da Opinido Publica, ele
indica que a grande maioria das pessoas ndo leem as no-
ticias, mas sim o que é indicado para elas. Isso ¢ explicado
pelo fato das mesmas pessoas estarem expostas a sugestdo
aconselhando o que devem fazer, que decisdo tomar etc.

Em relagio aos efeitos dos meios de comunicagio
de massas na formacdo da Opinido Publica, o estudo da
agenda-setting que simplifica e seleciona os temas a serem
pautados pela midia no Caso Mensalao constatou que a
imprensa mididtica, no caso os jornais impressos anali-
sados exerceram, influenciaram e determinaram o grau
de atencdo que o leitor ou telespectador dedicou a temas
assim expostos a atengéo e interesses publicos e coletivos,
como foi o Caso Mensaldo.

Dada a andlise desse caso de corrupgio, um fato
com essa conjectura, uma forte relacdo entre a midia, a
politica e a Opinido Publica provocou discussao. Falar da
influéncia da midia e seus efeitos e o papel desempenha-
do pelo jornalismo requer um questionamento sobre a
fungdo jornalistica e os limites da informagao.

Do ponto de vista da analise de conteudo, verifica-
-se que, em relagio a reflexdo sobre a midia e sua influén-
cia sobre a formagdo da Opinido Publica, com base no
objeto de estudo de caso, o escdndalo do mensaldo, é va-
lido dizer que a Opinido Publica formou-se como resul-
tado de ondas de entendimento e camadas interpretativas
ao longo do evento do julgamento do mensaldo e conti-
nua a fazé-lo. A midia e seus meios de comunicagio, re-
presentados no corpus deste estudo pelos jornais diarios
Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo, ndo determinam,
mas compde esse entendimento. E evidente que a Opi-
nido Publica é constituida de diversas opinides existentes
no publico e estd em continuo processo de formac¢édo em
busca de um consenso licido e arrazoado.

Ao estabelecer os indicadores (presenga/ frequén-
cia e/ou auséncia) na codificagdo dos textos e mera con-
tagem das palavras, pode-se perceber que algumas uni-
dades tiveram um nivel de mensura¢io mais elevado em
relacdo a outras palavras. Na andlise pode-se constatar
que a palavra mais citada no jornal Folha de Sdo Paulo
foi julgamento, apareceu 178 vezes nas quarenta e quatro
matérias que abordavam o tema: Julgamento do Mensa-
ldo, todas voltadas para o contexto do caso de corrupgcio.
A palavra mais citada nas matérias do site O Estado de S.
Paulo foi dentincia repetida 100 vezes.

Um caso como esse, do maior escindalo de cor-

rupgao do Brasil, ganhou destaque nas redes sociais como

um dos assuntos mais comentados entre os seguidores do
Twitter. A repercussdo nos noticidrios, impressos e de-
mais veiculos de massa pautou a extensio e propor¢io
dos diversos leads noticiados.Jornalistas, psicdlogos, so-
cidlogos, politicos, historiadores, estatisticos, cientistas
sociais e politicos, leitores e telespectadores puderam
acompanhar todos os passos no processo do mensaldo e
formaram a Opinido Publica. O papel da imprensa ine-
vitavelmente é informar, mas necessariamente ela nio
forma ou deforma uma decisdo do Supremo. Nesse caso,
a Opinido Publica é responsavel por julgar o STE. As pes-
soas criaram uma expectativa muito grande em torno do
caso e a midia apresentou um bombardeio de informa-
¢oes. Pode-se notar que, apesar de tudo, o Supremo néo
se deixa influenciar pela pressdo popular, mas a midia e
Opinido Publica pautaram o Supremo. Que fique claro
que nao sao elas que ditam as agdes do Supremo Tribunal
Federal, mas que podem oferecer opacidade as discussoes
se mantidas no horizonte das questdes ali consideradas. A
influéncia da imprensa e a manifestagdo da Opinido Pu-
blica formada pelas redes sociais ddo audiéncia a essas
agendas sociais.

Com esse cendrio, a Opinido Publica e a midia pu-
deram se informar, avaliar e criticar cada passo dado pelos
autores e envolvidos do Caso Mensaldo. Vale lembrar que
os leitores contemporaneos usam a internet para buscarem
informagdo e a0 mesmo tempo produzirem informacéo,
corroborando a ideia de que a Opinido Publica é formada
por fragmentos de opinides e ndo uma opinido individuali-
zada que forma a Opinido Publica. Portanto, segundo Au-
gras (1980), ela ¢ fundamentada pelo sistema social de um
pais, uma comunidade e pelos veiculos de comunicagdo de
massa (midia) capazes de mudar os pensamentos, agdes,
concepgoes e principalmente as opinides.

A sociologia critica atual aponta como fatores do
declinio da Opinido Publica a inexisténcia de lugares que
facilitariam a formagao por meio do dialogo: ao invés de
salas de reunido, os espagos que proporcionariam a for-
magdo da Opinido Publica seriam: a televisdo, jornais
como empresas de especulagdo, partidos e associagdes
dirigidos por oligarquias. Do mesmo modo que no Es-
tado contemporaneo néo ha distin¢io entre Estado e so-
ciedade civil, pois ambas se compenetraram, dando lugar
a uma classe, a Elite que manipula facilmente a Opinido
Publica. E preciso que as organizagdes que controlam os
meios de comunicagio de massa passem a criar espagos

abertos para dialogos e ndo de manipulagdo, como acon-
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tece por vezes na publicidade em que ha essa relagdo en-
tre o consumo e o consumidor.

A existéncia das novas tecnologias nos meios de
comunicag¢do de massa ofuscou a imagem da Opinido Pu-
blica. Entretanto, aonde ainda ha liberdade de expressao,
pluralidade de ideias e de informagdo pode-se formar a
Opinido Publica.

9 Consideracoes finais

O estudo de caso, realizado neste estudo, conse-
guiu resolver os problemas de pesquisa propostos no ini-
cio do trabalho. A realizagdo de um estudo de caso sobre
a funcéo exercida pelo jornalismo, por meio dos jornais
Folha de S. Paulo e Estado de S. Paulo, tratou a questdo da
Opinido Publica por meio de referenciais tedricos e de
diferentes visdes sobre a questdo da Midia versus Opinido
Publica. Compreender a midia e seu papel no processo
de formagédo da opinido publica, analisar a existéncia ou
ndo da opinido publica e a demonstra¢io empirica dos
processos de construgdo da opinido publica foram os ob-
jetivos alcangados.

A metodologia utilizada foi suficiente para reali-
zar os procedimentos bibliograficos precisos, a bibliogra-
fia correspondeu as expectativas e, apds constante leitura,
andlises, comparativos e sinteses de diferentes autores a
respeito do tema, o problema de pesquisa atingiu o seu
objetivo principal, de estudar a influéncia da midia e o
seu papel na formagado da Opinido Publica.

Considerando-se o estudo de caso para demons-
tragdo empirica dos processos de construcdo da Opinido
Publica, a andlise do corpus, a exploracdo desse material
(codificagdo) e dos resultados obtidos pode-se concluir
que a midia contribuiu para a formagao e desenvolvimen-
to da Opinido Publica, pautando-a como ela fez no estu-
do de caso: 0 Mensaldo, entretanto a midia néo teve o pa-
pel de manipular as opinides de leitores e telespectadores
conforme hipoteticamente levantado no inicio do artigo.
E, para responder a indagagao, se a Opinido Publica ain-
da existe, ou a midia tornou-se a Opinido Publica? Fica
claro que a Opinido Publica existe e que ela esta constan-
temente em busca de um consenso, além de ela ser mével
e os meios de comunica¢ido de massa a subsidiam para os
assuntos de interesses publicos e particulares em pauta na
sociedade como o do Caso Mensalio.

A relacdo entre a Opinido Publica e o Supremo,

no Caso Mensaldo comprova que, por ser livre, facilmen-

te modificada e moldavel, a Opinido Publica foi forma-
da pelos emaranhados dos acontecimentos. Houve, sim,
uma separagio entre o judiciario e a Opinido Publica que
se desfez & medida que os fatos eram apresentados a po-
pulagdo. A Suprema Corte foi questionada pela Opinido
Publica que por sua vez fez com que o STF se questio-
nasse como estavam sendo vistos perante a sociedade.
A despeito da visdo em descrédito que a grande maioria
possui em relagao a justica brasileira, pode-se dizer que
aconteceu esse rompimento entre a sociedade e o Supre-
mo Tribunal Federal.

O intuito dessa atualizagdo do tema Opinido Pu-
blica é promover uma reflexdo ativa sobre os aconteci-
mentos historicos e politicos mais recentes da sociedade
brasileira. A esses aspectos e pela inesgotavel fonte de
pesquisa, os temas midia e Opinido Publica ndo cessa-
rdo aqui neste artigo. Ainda ha muito a se dizer sobre o
assunto. Aos futuros pesquisadores, segue fonte de ins-
piragdo para as proximas paginas desse ou de outros tra-
balhos académicos dando continuidade a esse amplo e

inquietante tema.

Referéncias

AUGRAS, M. A procura do conceito de opinido ptblica.
In: AUGRAS, Monique. A teoria. Rio de janeiro: Vozes,
1980. p. 11-24.

BOBBIO, N. et al. Diciondrio de politica. 13. ed. Brasilia:
UnB, 2010.

CHRISTOFOLETTI, R. Vitrine e vidraga: critica de mi-
dia e qualidade no jornalismo. In: CHRISTOFOLETTI,
Rogerio. O conceito de enquadramento e sua contribuigdo
a critica de midia. Covilha: LabCom Books, 2010. p. 54.

COLLING, L; Agenda-setting e framing: reafirmando os
efeitos limitados. Revista Famecos, Porto Alegre, n. 14, p.
7, Quadrimestral, 2001.

ESTEVES, J. P. Opinido Publica. In: DICIONARIO de Fi-
losofia Moral e Politica. Instituto de Filosofia da Lingua-
gem. Disponivel em: <www.ifl.pt/private/admin/fichei-
ros/uploads/bb18377celceb84eec946e26baffeead.pdf>.
Acesso em: 24 out. 2013.

FALCAO, J. Mensaldo: diario de um julgamento: supre-
mo, midia e opinido publica. Rio de Janeiro: Elsevier,
2013.

FIGUEIREDO, R. O que ¢ opinido ptiblica. Sao Paulo:
Brasiliense, 1996.

Universitas: Arquitetura e Comunicagao Social, v. 11, n. 2, p. 47-58, jul./dez. 2014

vl
~N



58

Sussane Martins

Universitas: Arquitetura e Comunicagao Social, v. 11, n. 2, p. 47-58, jul./dez. 2014

GOMES, S. Formagio e desenvolvimento da opinido pu-
blica. Revista Comunicarte, Campinas, v. 2, n. 4, p. 177-
184, jun./dez. 1984. Disponivel em: <http://www.portal-
-rp.com.br/bibliotecavirtual/opiniaopublica/0017.htm>.
Acesso em: 10 set. 2013.

LAGE, N. Controle da opinido publica: um ensaio sobre a
verdade conveniente. Petrdpolis: Vozes, 1998.

LIPPMANN, W. Opinido ptiblica. Rio de janeiro: Vozes:
2008.

MARTINS, R. A midia nos representa? Carta Capital, Sdo
Paulo, p. 30-31, 25 set. 2013.

OLICSHEVIS, G. Midia e opinido publica. Revista Vernd-
culo, Parand, n. 17/18, p. 2006.

OLIVEIRA, D. C. de. Andlise de Contetido Temitico-
-Categorial: uma proposta de sistematizacdo. Rev. En-
ferm. UER], Rio de Janeiro, v. 16, n. 4, p. 569-76, out./dez.
2008. Disponivel em: <http://www.facenf.uerj.br/v16n4/
vl6n4al9.pdf>. Acesso em: 24 out. 2013.

OPINIAQO Publica (comunicagio organizacional). Dis-
ponivel em: <http://www.infopedia.pt/$opiniao-publica-
-(comunicacao-organizacional); jsessionid=bxVL2SINE-

QNcQGxomuCexQ__>. Acesso em: 15 ago. 2013.

RAYMUNDO, E. A. Midia: o poder e os seus caminhos.
Disponivel em: <http://franciscoaraymundo.blogspot.
com.br/2010_03_01_archive.html>. Acesso em: 09 jun.
2013.

SENA, N. M. Espago publico, opinido e democracia: con-
ceito de opinido publica e delimitagéo teérica. Estudos em
Comunicagdo, Curitiba, n. 1, p. 270-304 abr. 2007.

SILVERSTONE, R. Por que estudar a midia? Sio Paulo:
Loyola, 2002.

VESTENA, C. L. B. O papel da midia na formagdo da opi-
nido publica: a contribuicdo de Bourdieu. Disponivel em:
<http://revistas.unicentro.br/index.php/guaiaraca/arti-
cle/viewFile/1144/1089>. Acesso em: 16 jul. 2013.



